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Marktbearbeitung:
Typische Schwierigkeiten und Risiken




Media Tourist
Export Country

e e “Complicated” America

Standards / Norms:<is Banking:/. Finances

MARKTBEARBEITUNG:
TYPISCHE SCHWIERIGKEITEN UND RISIKEN

WAS WISSEN WIR WIRKLICH?

Marketing




MARKTBEARBEITUNG: TYPISCHE SCHWIERIGKEITEN UND RISIKEN

DIE VEREFSTT—+5~ATEN VON AMERIKA?

Die USA sollten als 50 ,eigene Lander’ betrachtet werden, mit teilweise sehr unterschiedlicher

Gesetzgebung oder auch Steuersatzen.

gatc.—



MARKTBEARBEITUNG: TYPISCHE SCHWIERIGKEITEN UND RISIKEN

DIE HAUFIGSTEN FEHLER

QOO0 OCOOBG

Unprofessionelles  Unterschatzen ~ Unterschatzen UbermaBiges Biirokratischer Mangelndes Unterschatzen der ~ Mangelnde  Vertragsleichtsinn
Vorgehen der der Geografischen  Vertrauen & administrativer ~ Marktwissen Anlaufzeit Bereitschaft
Anlaufkosten AusmaBe in lokales Personal Aufwand Zu investieren

gatc.—



Markteintrittsvorbereitung:
Marktintelligenz kommt vor Markteintritt
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MARKTINTELLIGENZ KOMMT VOR MARKTEINTRITT

“Eine Investition

in Wissen

Immer noch

die besten Zinsen”

- Benjamin Franklin

gatc.—



MARKTINTELLIGENZ KOMMT VOR MARKTEINTRITT

MARKTANALYSE

E o Standorte .
e Ressourcen
Barrieren

Wettbewerb

@ Dynamik , s * " \Vertriebskanale

Portfolio :
° e, Anteile

Kunden

Marketing

gatc.—



Markteintrittsvorbereitung:
Leitfaden & Checkliste




LEITFADEN & CHECKLISTE

- WORAUF MUSS ICH

ORCRCECRORS

MICH EINSTELLEN?

Anlaufzeit
Anpassungsvermoégen
Service, Service, Service
Ernsthaftigkeit

Investieren statt Hineinsparen

Erfolg verkaufen

gatc.—



LEITFADEN & CHECKLISTE

LEITFADEN

Wichtige Faktoren sollten noch vor dem Markteintritt kritisch diskutiert und festgelegt werden.
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MARKTANALYSE ABSATZWEGE BUSINESS PLAN STANDORT PERSONAL
Potentialanalyse Export Zielorientiert Kundennahe Kulturelle
Marktgegebenheiten Kooperation Budgetierung Neutralitat Unterschiede

Vertriebskanale Eigenregie Kein Blindflug Infrastruktur Fokus Vertrieb

Fachkenntnisse

gatc.—



LEITFADEN & CHECKLISTE

CHECKLISTE

Vor dem Markteintritt sollten einige Hausaufgaben erledigt werden.

ADMINISTRATION PRODUKT
Versicherungen Anpassung & Design
Organisation Namen &

Nomenklatur Warenzeichen

Bedienungsanleitung

REGULATORISCH MARKETING
Gesellschaftsform Amerikanisierung
Zulassungen & Normen Bekanntheitsgrad
Angebots- & Investieren statt
Vertragswesen Sparen

gatc.—
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Wege zu einer erfolgreichen
Marketingkommunikation © g =




WEGE ZU EINER ERFOLGREICHEN MARKETINGKOMMUNIKATION

DIE AMERIKANER
HABEN NICHT 200
JAHRE
AUF SIE GEWARTET




WEGE ZU EINER ERFOLGREICHEN MARKETINGKOMMUNIKATION

EN SIE IHR UNTERNEHMEN ZUR SH

ikanische Mentalitat ist von Erfolg, Willen und Selbstbewusstsein gepragt. Neben eir

dukt oder Service ist es dieses Denken, das fur den spateren Erfolg mitentscheidend




WEGE ZU EINER ERFOLGREICHEN MARKETINGKOMMUNIKATION

KEEP IT SIMPLE
DAS ERLEBNIS STEHT IM MITTELPUNKT

love at
first touch

&
ampers.

N \P(n?. ol Die neue Pampers Frithchenwindel

B in der GréBe P-3
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WEGE ZU EINER ERFOLGREICHEN MARKETINGKOMMUNIKATION

KULTURELLE UNTERSCHIEDE

UNITED STATES OF AMERICA gl AUSTRALIA #h
30z

210z

160z

RS A

Hong Kang India Mexico
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WAHL DER ABSATZWEGE

Mehr Investition heiBt mehr Kontrolle und hoherer Internationalisierungsgrad.

8

Ressourcen- und
Kompetenzanforderungen

niedrig

ERFOLGREICHE VERTRIEBSKONZEPTION

A
Kooperationsformen
A Tochter-
geselischaft
e N
Strate-
gische
Allianzen
Wertschopfung
im Ausland
A Joint
( Venture
Franchising
Wertschopfung
im Inland Lizen-
Zierung
Export
niedrig Internationalisierungsgrad und Kontrolie hoch

gatc.—



ERFOLGREICHE VERTRIEBSKONZEPTION

EIGENE NIEDERLASSUNG

Eine eigene Niederlassung ist der optimale Vertriebsstlitzpunkt, da man die Kontrolle iber das gesamte

Marketing und die Abwicklung des Service in der Hand behalt.

VORTEIL NACHTEIL

| |
> Service vor Ort » Hohere
» Schnelle Reaktionszeit Investitionskosten
> 100% Eigenstandigkeit » Risiko des ROI
> Bessere Steuerung des Vertriebs » Ressourcen
» Ernsthaftigkeit » Personalfluktuation

» Haftungsminimierung

» Schnellere MarkterschlieBung

> Teils vorausgesetzt von
potentiellen Kunden und
Partnern

gatc.—



ERFOLGREICHE VERTRIEBSKONZEPTION

SPARFUCHS INC.

Mangelnde Ressourcen oder Bereitschaft zu Investieren und gehen oft zu Lasten des Vertriebs.

» 25% Customer Service
» 15% Administration

» 30% Buchhaltung

» 10% Logistik

» 20% Vertrieb

gatc.—



ERFOLGREICHE VERTRIEBSKONZEPTION

DEZENTRAL INC.

Outsourcen an verschiedene Partner ist oftmals schwierig zu managen.

’, A : ( | Warehousing

? Order ’ | s / /

Processing : | Administration

Accounting

gatc.—



IHRE U.S. NIEDERLASSUNG MIT GATC LP

WE ARE YOU IN USA

Sie erhalten vom ersten Tag an eine eigenstandige und vollwertige US-Gesellschaft. Das signalisiert

dem

Markt, heit.

U.S. NIEDERLASSUNG

KUNDE

Operations Finance Infrastructure Sales

Business

Warehousing .

Management Accounting

Human

Administration
Resources

Offices Strategy

Order Processing Logistics Marketing

gatc.—



IHRE U.S. NIEDERLASSUNG MIT GATC LP

MUSTERMANN INC.

Wir stellen Thnen eine komplette Organisation aus U.S. erfahrenem, kompetentem und mehrsprachigem

Personal zur Verfigung, welches in Threm Namen agiert.

CEO

COO

Account Senior
Manager Accountant Controller HR Manager

VP SALES
Marketing Logistics
Manager Manager

Customer Service

Tax Coordinator AR/AP Clerk
Lead

Administrati Warehouse
ministration Manager

Customer Service Insurance Collections

Backup One

Customer Service
Backup Two

gatc.—



IHRE U.S. NIEDERLASSUNG MIT GATC LP

IHR VORTEIL

Alle Vorteile einer eigenen Niederlassung mit Uberschaubaren Kosten und Risiko.

T
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FLEXIBILITAT KOSTEN PERSONAL RISIKOMINIMIERUNG INFRASTRUKTUR
Skalierbar Ressource Sharing Vorhanden Kosten kalkulierbar Sofortige
Kurze Entscheidungswege Uberschaubare Investition Mehrsprachig Einfacher Ein- und Betriebsbereitschaft
Leistungsanpassung an Eigenregie US Erfahren Ausstieg Keine Langzeit
Bedarf Mietvertrage

gatc.—



VIELEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

gatc s 57126 South Royal Atlanta Dr.
L Tucker/Atlanta, GA 30084
USA
T: +1 770 493 9305

www.qgatcLPcom
max.kichniawy@gatcLPcom
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